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"EL FARO DE MELILLA", aumenta su share un 1,6 por c iento en el
altimo semestre

En el dltimo estudio realizado en julio-agosto de 2007, "El Faro de Melilla" es
conocido por la gran mayoria de la poblacién de la ciudad autbnoma de Melilla.
La mitad de la poblacion lo lee de forma habitual. Cerca de un 30 por ciento lo
sigue todos los dias, diecinueve mil personas, que han dedicado a la publicacion
un cuarto de hora al dia

De los cerca de 16,4 minutos que dedica la poblacion de Melilla a la lectura de la
prensa diaria, al "Faro de Melilla" le ha correspondido 6,5 minutos, lo que indica
una cuota de audiencia (share) del 39,6 por ciento, un 1,6 por ciento mas que en
el anterior estudio, (GRP"s 17.200 lectores/dia)



Andlisis cuantitativo de la audiencia del medio por

Datos obtenidos en cada area

- Frecuencia de lectura de la prensa en general.

- Frecuencia de lectura del medio.

- Porcentaje de poblacién que reconoce el nombre del medio.
- Tiempo de dedicacién diario a la prensa, en general.

- Tiempo de dedicacién diario al medio.

- SHARE

- GRPs



Area de Melilla

Andlisis cuantitativo
Ultima actualizacion Agosto de 2007

Poblacion de los municipios de la
muestra 65.488

Municipios Melilla



INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Con que frecuencia lee Ud la prensa, en  general?

% de seguimiento

Respuesta de la prensa Personas
general
Casi cada dia 40,9% 26.785
Varias veces a la semana 15,4% 10.085
Una vez a la semana 9,9% 6.483
Mas de una vez al mes 3,8% 2.489
Nunca o casi nunca 29,9% 19.581

45.842 personas leen la prensa habitualmente en el area indicada

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Frecuencia de seguimiento

Pregunta - ¢ Cuantos minutos al dia dedica a leerla  prensa, en general?

min / dia desviacion

16,4 24,6

min / dia: media de minutos diarios que dedica la poblacion del area especifica a la emisora
Desviacién estandar sobre la media: muestra la dispersion de valores sobre la media.




INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Conoce "El Faro de Melilla"?

Respuesta Porcentaje
Si 90,5%
No 9,5%

Grado de conocimiento de la poblacién
respecto al nombre del medio

Pregunta - ¢ Con qué frecuencia lee este periodico?

% de
Respuesta seguimiento Personas
del medio
Casi cada dia 15,0% 9.823
Varias veces a la semana 17,5% 11.460
Una vez a la semana 8,9% 5.828
Mas de una vez al mes 8,3% 5.436
Nunca o casi nunca 50,3% 32.940

32.548 personas leen este periddio habitualmente)

0% de seguimiento del medio
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Frecuencia de seguimiento del medio en concreto y de la prensa en
general




INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Cuantos minutos al dia dedica a "El Far o de Melilla"?

min / dia desviacion SHARE GRPs I_—lora_s d? .
audiencia diaria

6,5 14,7 39,6% 17.276 7.094,5

min / dia: media de minutos diarios que dedica la poblacion del area especifica al medio.
Desviacion estandar sobre la media: muestra la dispersion de valores sobre la media.

SHARE: cuota de audiencia, expresada en porcentaje, respecto al resto de periddicos.

GRPs: cuota de audiencia, expresada en numero de personas, respecto al resto de periodicos.
Horas de audiencia diaria son el total de horas de seguimiento que dedica la poblacion.




INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07
Muestra: poblacion mayor de 15 afios en: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Aproximadamente, cuando fue la Ultimav ez que ley¢ el diario "El
Faro de Melilla"?

% de

Respuesta Personas
respuestas
Hoy o ayer 20,0% 13.098
Menos de 7 dias 14,1% 9.234
Menos de 15 dias 3,5% 2.292
Menos de un mes 8,2% 5.370
Méas de un més / Nunca 54,1% 35.429
0% de respuestas
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Hoy o ayer

Menos de 7 dias

Menos de 15 dias

Menos de un mes

Mas de un més / Nunca

Frecuencia de seguimiento del medio en el Ultimo mes

Pregunta - ...Ese dia, ¢cuanto tiempo dedic6 a leerlo,  aproximadamente?

% de
Respuesta
respuestas
Menos de 15 minutos 52,6% — —
Dell5 a 20 minuios 24.6% En el dltimo mes, la poblacion
Entre media y una hora 17 5% del Area de Melilla ha dedicado

Entre una y dos horas 1,8% una media de 5,5 minutos al
e ik ges e 0.0% dia a leer el Faro de Melilla.

No lo recuerda 3,5%




Andlisis por grupos de sexo y edad

Los datos que se presentan a continuacién estan basados en el conjunto de la muestra 'y no
son proporcionales a la poblacién de cada area.

Datos obtenidos:

- Conocimiento del nombre del medio por sexos y edades.

- Frecuencia de seguimiento por sexos y edades.

- Tiempo de dedicacion diario por sexos y edades.

- Tiempo de dedicacion diario de sus lectores por sexos y edades.



INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de toda el &rea de la muestra.
Pregunta - ¢ Conoce "El Faro de Melilla"?

Analisis comparativo por grupos de sexo

Resp / Grupo Hombres Mujeres

Si 96,3% 85,4%
No 3,7% 14,6%
Hombres Mujeres
Analisis comparativo por grupos de edad
Resp \ Grupo De 15 a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
Si 89,1% 97,4% 95,0% 73,4%
No 10,9% 2,6% 5,0% 26,6%
100%
90% -
80%
70% -
60%
50%
40% -
30%
20% -
10%
0% I - i
De 15a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
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INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de toda el area de la muestra.

Pregunta - ¢ Con qué frecuencia lee Ud este periédic  0?

Analisis por grupos de sexo

Respuesta Hombres Mujeres
Casi cada dia 19,4% 11,1%
Varias veces a la semana 22,4% 13,2%
Una vez a la semana 10,0% 7,9%
Mas de una vez al mes 9,4% 7,4%
Nunca o casi hunca 38,8% 60,5%
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O Hombres E Mujeres

Analisis comparativo por grupos de edad

Resp \ Grupo Menos de 30 De 30 a 50 Més de 50
Casi cada dia 5,9% 23,3% 8,9%
Varias veces a la semana 10,3% 20,2% 17,9%
Una vez a la semana 14.7% 8,6% 6,5%
Mas de una vez al mes 10,3% 10,4% 4,9%
Nunca o casi hunca 58,8% 37,4% 61,8%
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INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de toda el &rea de la muestra.

Pregunta - ¢ Cuantos minutos al dia dedica a "El Far o de Melilla"?

Analisis por sexos:

Hombres Mujeres

8.6 4,6

10

o N B~ O

Hombres Mujeres

Analisis por grupos de edad:

De 15 a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
2,6 7,5 9,5 4.6
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De 15a30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60




Analisis sobre sus lectores habituales

Se consideran habituales los que dedican una media de mas de un minuto al dia a leer este
peradico.

Datos obtenidos:

- Progresion de la audiencia.



INFORTECNICA
REF:son-farodemelilla01/a07

Muestra: poblacidon que conoce este periddico.

Pregunta - Lee este periédico: mas, igual o menos q  ue el afio pasado?

A. Mas

B. lgual

C. Menos

D. No sabe / no contesta

Andlisis general

Respuesta Porcentaje

Mas 13,8%
Igual 62,1%
Menos 13,8%
No sabe 10,3%
Mas 13,8%
Igual 62,1%
0,
Menos theg o
No sabe 10,3%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Progresion de la audiencia



