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FICHA TECNICA

Empresa que realiza el estudio

Universo

Muestra

Técnica de muestreo

Nivel de confianza

Margen de error (Error maximo
aplicable sobre conjunto total de
la muestra)

Tipo de entrevista

Fecha del sondeo

Datos de Infortécnica

Informacién Técnica y Cientifica SL (Infortécnica)

Poblacién mayor de 15 afios de Melilla

358 entrevistas.

Muestreo probabilistico, aleatorio simple.

95,5% (dos sigma)

+/- 5,27%

Telefénica.

Enero de 2011

C/ Lepanto, 422

08025 Barcelona (Espafia)
Tel: +34 93 433 42 43
Fax: +34 93 435 16 27
Mas informacién en:
www.infortecnica.com

www.audiencia.org

Puede verificar la autenticidad de los datos del estudio consultando la web www.audiencia.org o

contactando con Infortécnica.
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SINTESIS DEL ESTUDIO

“POPULAR TV MELILLA”, ALCANZA UN 2,7 POR CIENTO DE SHARE DE
TELEVISION

En el estudio de enero de 2011, “Popular TV Melilla” es una emisora conocida
por un 73 por ciento de la poblacién de la Melilla. Cerca de 32.500 personas la
han seguido durante el Ultimo mes, dedicando a la emisora una media de 16
minutos diarios.

La media de tiempo del conjunto de la poblacién es de 5,1 minutos diarios, con
un share en Melilla, durante el Ultimo mes, del 2,7 por ciento y una cuota de
telespectadores (GRP’s) cercana a 1.900 diarios.

Todos los grupos de sexo y edad muestran interés por la emisora.
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1 Tele Atlas - Términos de uso

Area de realizacion del estudio

Analisis cuantitativo
Poblacidn estimada =) 75.000

Area = Melilla

Enero de 2011
www.audiencia.org 5de 1l


http://maps.google.es/maps?f=q&source=s_q&hl=es&geocode=&q=&sll=35.291589,-2.953863&sspn=0.048339,0.144196&g=Melilla,+Ciudad+de+Melilla&ie=UTF8&ll=35.291589,-2.953863&spn=0.048339,0.144196&t=h&z=14
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Pregunta - ;Conoce el canal Popular TV?

Universo: Poblacion mayor de 15 afios de Melilla

Respuesta Porcentaje
Si 73,3%
No 26,7%
No
26,7%

Si
73,3%
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Pregunta - ; Aproximadamente, cuando fue la Ultima vez que vié Popular TV?
Universo: Poblacién mayor de 15 afios de Melilla que conoce el canal

Porcentaje de

Respuesta o Personas
poblacién

Hoy o ayer 13,4% 10.052
Menos de 7 dias 14,4% 10.825
Menos de 15 dias 5,2% 3.866
Menos de un mes 10,3% 7.732

Canal visto por 32474 personas en el Jltimo mes. *1
0% 5% 10% 15% 20%
Hoy o ayer 13,4%

Menos de 7 dias 14,4%
Menos de 15 dias

Menos de un mes 10,3%

B Porcentaje de poblacién

Indicadores de audiencia de la emisora durante el Ultimo mes
Universo: Poblacion mayor de 15 afios de Melilla

Minutos / dia: Tiempo medio de dedicacion diaria al canal en el area especifica.
Desviacién tipica (o) : o desviacion estandar es una medida de dispersion de la media.

Minutos / dia Desviacion tipica (o)
51 12,6

Share area: Porcentaje de la audiencia, respecto al resto de canales en el area del estudio. *2

Share area
2,7%

Cuota de telespectadores (GRPs): cuota de audiencia, expresada en nimero de personas,respecto al resto de
canales.

Cuota telespectadores
(GRPs)
1.892

Horas de audiencia diaria: total de horas de seguimiento que dedica el conjunto de la poblacion.

Horas de audiencia diaria

6.372

*1 No confundir seguidores de la emisora durante el tltimo mes con “Cuota de telespectadores - GRPs”.

*2 “Share del area”. Nos indica el porcentaje de la audiencia Unicamente en el area de realizacion del estudio. Otras empresas
dan Share global: provincial, autonémico o estatal.
Share global = Share del &rea X poblacién del &rea / poblacion global

Enero de 2011
www.audiencia.org 7dell



INFORTECNICA

Pregunta - ;Conoce el canal Popular TV?

Universo: Poblacion mayor de 15 afios de Melilla

Perfil sexo
Resp / Grupo Hombres Mujeres
Si 83,3% 67,2%
No 16,7% 32,8%
mSi No
83,3%
67,2%
32,8%
16,7%
Hombres Mujeres
Perfil edad
Resp \ Grupo Menos de 30 De 30 a 50 Mas de 50
Si 80,0% 73,5% 67,7%
No 20,0% 26,5% 32,3%
ESi © No
80,0%
73,5%
67,7%
32,3%
26,5%
20,0%
Menos de 30 De 30 a 50 Mas de 50
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Tiempo medio de dedicacién diaria al canal (minutos / dia)

Universo: Poblacion mayor de 15 afios de Melilla

Perfil sexo

Hombres

55 4,9

6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0

=

Hombres

Perfil edad

Menos de 30 De 30 a 50

2,2 6,3

Mujeres

Mas de 50
5,2

7,0
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0

— il

Menos de 30
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Tiempo medio de dedicacién diaria al canal (minutos / dia)

Universo: Poblacién mayor de 15 afios de Melilla que sigue el canal

Perfil sexo
Hombres Mujeres
15,4 16,8
20

Perfil edad

Menos de 30
10,3

15 -
10 -
5
0 -

Hombres

De 30 a 50
18,1

Mas de 50

15,1

Mujeres

20

18

16
14

12

=
O N OO
1

Menos de 30
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Pregunta - ;A qué horas ve habitualmente Popular TV?

Universo: Poblacién mayor de 15 afios de Melilla que sigue el canal

Preferencia horaria television

Respuesta Preferencia horaria emisora
general

Mafiana 7,0% 5,4%
Mediodia 7.0% 9,5%
Tarde 27,9% 33,1%
Noche 58,1% 51,1%
Madrugada 0,0% 0,9%
70%
60%

50% A

40%
s \
30% 4 \
/ \
20% Z
Ve
10% — ,,
- \
0%
Mafana Mediodia Tarde Noche Madrugada

e Preferencia horaria emisora

== e Preferencia horaria televisién general

Los resultados obtenidos son un reflejo del horario mas comudn de sintonizacion de la emisora. Lo
gue no significa que no la sigan fuera del horario mas habitual.
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