ESTUDIO DE AUDIENCIA
"RTV Ceuta"



Empresa que realiza el
estudio

Muestra

Margen de error de la
muestra

Universo

Tipo de entrevista

Fecha del sondeo

Horario de las entrevistas

Datos de Infortécnica

FICHA TECNICA

Informacién Técnica y Cientifica SL (Infortécnica)

521 personas.

Trabajando a un nivel de confianza del 95,5% (dos
sigma), el margen de error es inferior al 5% para el
conjunto de la muestra.

Paoblacion mayor de 15 afios de Ceuta.

Telefonica, aleatoria y de distribucién proporcional
a la extensién de la poblacion, obteniendo una
muestra proporcional y significativa de cada grupo
de sexo y edad.

Abril de 2008

Entre las 18:00 y las 22:00 horas de los dias
laborales.

C/ Lepanto 422

08025 Barcelona

Tel: 934334243

Fax: 934351627

Mas informacién en:
Http://www.infortecnica.com

Puede verificar la autenticidad de los datos del estudio consultando la web
www.audiencia.org o contactando con Infortécnica.




“RTV CEUTA” alcanza un 12 por ciento de share, tras el ultimo
sondeo de abril de 2008

Con los datos obtenidos en el tltimo sondeo de abril de 2008, “RTV Ceuta”
alcanza un doce por ciento de share, gracias a los 23 minutos de tiempo medio
que le ha dedicado la poblacion de Ceuta a su emisora cada dia.

“RTV Ceuta” es conocida por casi el 90 por ciento de la poblacién. Cerca del 80
por ciento la tiene presintonizada y un 60 por ciento la sigue de forma habitual,
cerca de 50.000 telespectadores. El seguimiento diario es proximo a 35.000
telespectadores. La media de tiempo que dedica a la emisora sus asiduos ha
sido de 40 minutos. Obtiene un GRP’s préximo a 10.000 telespectadores al dia.

La emisora es seguida por todos los grupos de sexo y edad, como
consecuencia de su variada programacion.



Analisis cuantitativo de la audiencia de la emisora por areas

Datos obtenidos en cada area

- Grado de conocimiento de la poblacion respecto al nombre de la emisora.
- Porcentaje de sintonizacion.

- Calidad de recepcion.

- Frecuencia de seguimiento general de la emisora.

- Frecuencia de seguimiento en el dltimo mes.

- NUimero de personas que siguen la emisora habitualmente.

- Ndmero de personas que han seguido la emisora en el Gltimo mes.

- Tiempo medio de dedicacion diaria a la emisora.

- Tiempo medio de dedicacion diaria en el Gltimo mes.

- SHARE, GRP y total de horas de audiencia diaria (datos generales).

- SHARE, GRP y total de horas de audiencia diaria (datos del Ultimo mes).










































