
ESTUDIO DE AUDIENCIA
"Onda Azul TV"



Empresa que realiza el 
estudio

Información Técnica y Científica SL (Infortécnica)

Muestra 505 personas.

Margen de error de la 
muestra

Trabajando a un nivel de confianza del 95,5% (dos 
sigma), el margen de error es inferior al 5% para el 
conjunto de la muestra.

Universo Población mayor de 15 años de la ciudad de 
Málaga y el área metropolitana.

Tipo de entrevista Telefónica, aleatoria y de distribución proporcional 
a la extensión de la población, obteniendo una 
muestra proporcional y significativa de cada grupo 
de sexo y edad.

Fecha del sondeo Abril de 2008

Horario de las entrevistas Entre las 18:00 y las 22:00 horas de los días 
laborales.

C/ Lepanto 422
08025 Barcelona
Tel: 934334243
Fax: 934351627
Más información en:
Http://www.infortecnica.com

Datos de Infortécnica

FICHA TÉCNICA



"ONDA AZUL TV", SEGUIDA DE FORMA HABITUAL POR MAS 
DE 150.000 TELESPECTADORES, OBTIENE UN TRES POR 
CIENTO DE SHARE EN EL ÚLTIMO MES 
 
“Onda Azul TV” es una emisora conocida por cerca de la mitad de la 
población de su área de difusión en la provincia de Málaga. En la Capital, la 
tienen presintonizada un 41 por ciento de los televisores y es seguida de 
forma habitual por un 21 por ciento de la población (31 por ciento durante el 
último mes). Sus seguidores habituales, más de 150.000 telespectadores, le 
dedican una media de 17 minutos al día.  
 
Sobre el conjunto de la población de la Capital, la emisora obtiene un tiempo 
medio de dedicación de 4,8 minutos diarios durante el último mes, con un 
share  próximo al tres por ciento y un GRP´s global de 15.500 
telespectadores. 
 
Todos los grupos de sexo y edad muestran interés por la bien puntuada 
programación. 
 



Datos obtenidos en cada área

- Grado de conocimiento de la población respecto al nombre de la emisora.
- Porcentaje de sintonización.
- Calidad de recepción.
- Frecuencia de seguimiento general de la emisora.
- Frecuencia de seguimiento en el último mes.
- Número de personas que siguen la emisora habitualmente.
- Número de personas que han seguido la emisora en el último mes.
- Tiempo medio de dedicación diaria a la emisora.
- Tiempo medio de dedicación diaria en el último mes.
- SHARE, GRP y total de horas de audiencia diaria (datos generales).
- SHARE, GRP y total de horas de audiencia diaria (datos del último mes).

Análisis cuantitativo de la audiencia de la emisora  por áreas




































