
ESTUDIO DE AUDIENCIA
"Tropicalísima FM"



Empresa que realiza el 
estudio

Información Técnica y Científica SL (Infortécnica)

Muestra 533 personas.

Margen de error de la 
muestra

Trabajando a un nivel de confianza del 95,5% (dos 
sigma), el margen de error es inferior al 5% para el 
conjunto de la muestra.

Universo Población mayor de 15 años de Valencia y 
poblaciones próximas.

Tipo de entrevista Telefónica, aleatoria y de distribución proporcional 
a la extensión de la población, obteniendo una 
muestra proporcional y significativa de cada grupo 
de sexo y edad.

Fecha del sondeo Marzo de 2008

Horario de las entrevistas Entre las 18:00 y las 22:00 horas de los días 
laborales.

C/ Lepanto 422
08025 Barcelona
Tel: 934334243
Fax: 934351627
Más información en:
Http://www.infortecnica.com

Datos de Infortécnica

FICHA TÉCNICA



“TROPICALÍSIMA FM” SEGUIDA POR CERCA DE 120.000 
RADIOYENTES EN EL ÁREA DE VALENCIA, SUPERA UN 
CUATRO POR CIENTO DE SHARE 
 
 “Tropicalísima” es una emisora de modelo latino, cuya marca es conocida 
por más del 20 por ciento de la población de su extensa y poblada área de 
difusión en Valencia y sus alrededores, que le dedican una media superior a 
una hora diaria.  
 
Por el exitoso modelo de programación latina, supera ya un cuatro por ciento 
de share y es seguida de forma habitual por cerca de 120.000 radioyentes. 
Entre la población latina, los índices son todavía más elevados, 
aproximándose al 10 por ciento de share  
 
Sobre el conjunto de la población, el tiempo medio de audiencia es de cinco 
minutos; sin contar la audiencia aleatoria que incrementaría ampliamente 
dicho periodo al tratarse de una emisora musical. Obtiene un GRP´s  mayor 
de 30.000 radioyentes.  
 
El perfil del público es de ambos sexos, joven y de mediana edad. 
 



Datos obtenidos en cada área

- Grado de conocimiento de la población respecto al nombre de la emisora.
- Calidad de recepción.
- Frecuencia de seguimiento general de la emisora.
- Frecuencia de seguimiento en el último mes.
- Número de personas que siguen la emisora habitualmente.
- Número de personas que han seguido la emisora en el último mes.
- Tiempo medio de dedicación a la emisora.
- Tiempo medio de dedicación en el último mes.
- SHARE, GRP y total de horas de audiencia diaria (datos generales).
- SHARE, GRP y total de horas de audiencia diaria (datos del último mes).

Análisis cuantitativo de la audiencia de la emisora  por áreas


























