
ESTUDIO DE AUDIENCIA
"Piraña FM"



Empresa que realiza el 
estudio

Información Técnica y Científica SL (Infortécnica)

Muestra 510 personas.

Margen de error de la 
muestra

Trabajando a un nivel de confianza del 95,5% (dos 
sigma), el margen de error es inferior al 5% para el 
conjunto de la muestra.

Universo Población mayor de 15 años del municipio de 
Madrid y su entorno.

Tipo de entrevista Telefónica, aleatoria y de distribución proporcional 
a la extensión de la población, obteniendo una 
muestra proporcional y significativa de cada grupo 
de sexo y edad.

Fecha del sondeo Enero de 2008

Horario de las entrevistas Entre las 18:00 y las 22:00 horas de los días 
laborales.

C/ Lepanto 422
08025 Barcelona
Tel: 934334243
Fax: 934351627
Más información en:
Http://www.infortecnica.com

Datos de Infortécnica

FICHA TÉCNICA



“RADIO PIRAÑA FM”, MÁS DE 120.000 JOVENES LA SIGUEN  
EN INVIERNO CON UN GRP DE 25.000 RADIOYENTES 
 
Tras el  sondeo de enero de 2008, “Radio Piraña FM” es conocida por un  28 
por ciento de los jóvenes de Madrid  y su entorno, más de la mitad de los 
habituales de la radio.  Más de 120.000 personas la han seguido de forma 
habitual en invierno, dedicando a la emisora una media de 25 minutos diarios. 
El tiempo de seguimiento del conjunto de los madrileños es de más de un 
minuto al día, periodo que equivale a una cuota próxima a un uno por ciento del 
conjunto total de las emisoras que se reciben en la Comunidad de Madrid, 
(share de la emisora). El GRP´s resultante es próximo a 25.000 radioyentes en 
el conjunto de la Comunidad. Los índices indicados deberían doblarse si 
sumamos la audiencia aleatoria sobretodo juvenil.  
 
A medida que “Piraña FM”  es más conocida, incrementara sus índices de 
audiencia, ya que el seguimiento habitual de la emisora alcanza a casi la mitad 
de la población que la conoce. 
 
La emisora es seguida por ambos sexos y sobretodo por la 
audiencia joven.  
 



Datos obtenidos en cada área

- Grado de conocimiento de la población respecto al nombre de la emisora.
- Calidad de recepción.
- Frecuencia de seguimiento general de la emisora.
- Frecuencia de seguimiento en el último mes.
- Número de personas que siguen la emisora habitualmente.
- Número de personas que han seguido la emisora en el último mes.
- Tiempo medio de dedicación diaria a la emisora.
- Tiempo medio de dedicación diaria en el último mes.
- SHARE
- GRPs

Análisis cuantitativo de la audiencia de la emisora  por áreas




























