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FICHA TECNICA

Empresa que realiza el Informacién Técnica y Cientifica SL (Infortécnica)
estudio

Muestra 505 personas.

Margen de error de la Trabajando a un nivel de confianza del 95,5% (dos
muestra sigma), el margen de error es inferior al 5% para el

conjunto de la muestra.

Universo Poblacion mayor de 15 afios del municipio de
Alcoy y poblaciones del norte.

Tipo de entrevista Telefonica, aleatoria y de distribucién proporcional
a la extensién de la poblacion, obteniendo una
muestra proporcional y significativa de cada grupo
de sexo y edad.

Fecha del sondeo Enero de 2008

Horario de las entrevistas Entre las 18:00 y las 22:00 horas de los dias
laborales.

Datos de Infortécnica C/ Lepanto 422
08025 Barcelona
Tel: 934334243
Fax: 934351627
Mas informacién en:
Http://www.infortecnica.com




“CANAL 37 ONDA MARIOLA", alcanza un 11 por cientod e
share en Alcoy durante el dltimo mes

En el Ultimo estudio realizado en enero de 2008, “Canal 37 Onda Mariola", es
conocido por la mayor parte de la poblacidén de Alcoy y por cerca de la mitad
del conjunto de su comarca, En Alcoy, se encuentra sintonizado en siete de
cada diez televisores. “Canal 37" es seguido de forma habitual por mas de
30.000 personas en el conjunto de la Comarca, dedicando a la emisora un
tiempo medio de 55 minutos en Alcoy y de 40 minutos en la comarca.

La audiencia media sobre el conjunto de la poblacion de la Comarca es de 15
minutos diarios, lo que representa una cuota de audiencia o share global mayor
del seis por ciento, superando un 10 por ciento en Alcoy (11 por ciento en el
ultimo mes), zona de maxima audiencia de la emisora.

El GRP’s global es préximo a 8.000 personas. La emisora muestra una buena
aceptacion general por parte de todos los grupos de sexo y edad.



Analisis cuantitativo de la audiencia de la emisora por areas

Datos obtenidos en cada area

- Grado de conocimiento de la poblacion respecto al nombre de la emisora.

- Porcentaje de sintonizacion.

- Calidad de recepcion.

- Frecuencia de seguimiento general de la emisora.

- Frecuencia de seguimiento en el dltimo mes.

- NUimero de personas que siguen la emisora habitualmente.
Numero de personas que han seguido la emisora en el Gltimo mes.

- Tiempo medio de dedicacion diaria a la emisora

- Tiempo medio de dedicacion diaria en el Gltimo mes.

- SHARE

- GRPs



















































