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“COPE MELILLA”, SUPERA UN 17 POR CIENTO DE SHARE EN
EL ULTIMO ESTUDIO DE ENERO DE 2008

En el dltimo sondeo de enero de 2008, “Cope Melilla” es conocida por un 67
por ciento de la poblacién de Melilla. Un tercio de los melillenses, la ha
seguido de forma habitual, cerca de 22.000 radioyentes que le han dedicado
una media superior a una hora al dia.

El conjunto de la poblacién de Melilla, dedica a la emisora una media de 22
minutos diarios, con una cuota (share) superior al 17 por ciento de la audiencia
de radio. Obtiene un GRPs de cerca de 7.500 radioyentes, 2500 mas que en
el anterior estudio.

La maxima audiencia tiene lugar por la mafiana, con un 52 por ciento, si bien
su variada programacion le proporciona un seguimiento continuado durante
todo el dia.

Los programas favoritos de los seguidores de la emisora son las tertulias y
noticiarios

Todos los grupos de sexo y edad siguen la emisora y muestran interés sobre
el conjunto de la programacion.



Analisis cuantitativo de la audiencia de la emisora por areas

Datos obtenidos en cada area

- Grado de conocimiento de la poblacion respecto al nombre de la emisora.

- Frecuencia de seguimiento general de la emisora.

- Frecuencia de seguimiento en el dltimo mes.

- NUimero de personas que siguen la emisora habitualmente y en el Gltimo mes.
- SHARE

- GRPs

- Calidad de recepcion.

- Tiempo medio de dedicacion diaria a la emisora

- Tiempo medio de dedicacion diaria en el Gltimo mes.
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|Areas de realizacion del estudio |

Area de Melilla

Andlisis cuantitativo
Ultima actualizacion Diciembre y enero de 2008

Poblacién de los municipios de la
muestra 66.871

Municipios Melilla




INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Conoce la emisora "COPE Melilla"?

Respuesta Porcentaje
Si 67,2%
No 32,8%

Grado de conocimiento de la poblacién
respecto al nombre de la emisora

Pregunta - ¢ Con qué frecuencia sigue la emisora?

Respuesta po?;c?én Personas
Casi cada dia 18,8% 12.572
Varias veces a la semana 5,8% 3.879
Una vez a la semana 5,1% 3.410
Méas de una vez al mes 4, 7% 3.143
Esta emisora es seguida habitualmente por 23.004 personas del area indicada
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Casi cada dia

Varias veces a la
semana

Una vez a la semana

Mas de una vez al mes

Frecuencia de seguimiento



INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Cuantos minutos al dia escucha "COPE Me lilla"?
audiencia diaria
22,2 53,8 17,4% 7.679 24.742,3

min / dia: media de minutos diarios que dedica la poblacion del area especifica a la emisora
Desviacion estandar sobre la media: muestra la dispersion de valores sobre la media.

SHARE: cuota de audiencia, expresada en porcentaje, respecto al resto de emisoras.

GRPs: cuota de audiencia, expresada en numero de personas, respecto al resto de emisoras.
Horas de audiencia diaria: total de horas de seguimiento que dedica el conjunto de la poblacion.

Pregunta - En cuanto a la recepcién de la sefial "CO  PE Melilla" ¢ se recibe
bien, regular o mal?

Respuesta Porcentaje

Bien 90,1%
Regular 7,7%
Mal 2,2%

OBien
O Regular
H Mal

Calidad de recepcion



INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07
Muestra: poblacion mayor de 15 afios de: Area de Melilla

Pregunta - ¢ Aproximadamente, cudndo fue la Ultimav ez que escuch6 "COPE
Melilla"?

% de

Respuesta Personas
respuestas

Hoy o ayer 20,8% 13.909
Menos de 7 dias 8,3% 5.550
Menos de 15 dias 1,0% 669
Menos de un mes 1,8% 1.204

O% de respuestas
0% 5% 10% 15% 20% 25%
i i

Hoy o ayer

Menos de 7 dias

Menos de 15 dias |

Menos de un mes

Frecuencia de seguimiento del medio en el Gltimo mes

Pregunta - ...En esta ocasion, ¢cuanto tiempo dedicé a escucharla?

% de . . .
Respuesta min / dia desviacion
respuestas

Menos de 15 minutos 25,0% 26,0 56,9
De 15 a 30 minutos 3,6%
Entre media y una hora 10,7% En el Gltimo mes alcanzé un
Entre una y dos horas 21,4% SHARE préximo al 20%
Mas de dos horas 39,3%




Andlisis por grupos de sexo y edad

Los datos que se presentan a continuacién estan basados en el conjunto de la muestra 'y no
son proporcionales a la poblacién de cada area.

Datos obtenidos:

- Conocimiento del nombre de la emisora por sexos y edades.

- Frecuencia de seguimiento por sexos y edades.

- Tiempo de dedicacion diario por sexos y edades.

- Tiempo de dedicacion diario de sus oyentes por sexos y edades.



INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de toda el &rea de la muestra.

Pregunta - ¢ Conoce la emisora "COPE Melilla"?

Analisis comparativo por grupos de sexo

Resp / Grupo Hombres WIVEES
Si 74,4% 61,0%
No 25,6% 39,0%
Hombres Mujeres
No
Si
Analisis comparativo por grupos de edad
Resp \ Grupo De 15 a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
Si 50,0% 73,7% 75,8% 62,2%
No 50,0% 26,3% 24,2% 37,8%
100%
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INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de toda el &rea de la muestra.

Pregunta - ¢ Con qué frecuencia sigue la emisora?

Andlisis por grupos de sexo

Respuesta Hombres Mujeres
Casi cada dia 25,0% 13,6%
Varias veces a la semana 3,4% 7,8%
Una vez a la semana 4,5% 1,9%
Mas de una vez al mes 3,4% 1,9%
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Andlisis comparativo por grupos de edad

Resp \ Grupo De 15 a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
Casi cada dia 8,8% 16,1% 25,8% 20,6%
Varias veces a la semana 2,9% 8,9% 3,2% 8,8%
Una vez a la semana 5,9% 3,6% 3,2% <1%
Mas de una vez al mes <1% 3,6% 3.2% 2,9%
0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0%
De 15 a 30
De 30 a 45
De 45 a 60 -
Vi de 60 -
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OUna vez a la semana B Mas de una vez al mes




INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: poblacion mayor de 15 afios de toda el &rea de la muestra.

Pregunta - ¢ Cuantos minutos al dia dedica a "COPE M  elilla"?

Analisis por sexos:

Hombres Mujeres

254 20,3

Hombres Mujeres

Analisis por grupos de edad:

De 15 a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
8,5 20,8 27,3 29,3

De 15a30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60




INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: Poblacién oyente de la emisora.

Pregunta - ¢ Cuantos minutos al dia dedica a "COPE M  elilla"?

Andlisis de sus seguidores por sexos:

Hombres Mujeres

71,2 82,9

Hombres Mujeres

Analisis de sus seguidores por grupos de edad:

De 15 a 30 De 30 a 45 De 45 a 60 Mas de 60
48,3 70,0 77,0 90,6
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Andlisis sobre los oyentes habituales de la emisora

Se consideran habituales los que dedican una media de mas de un minuto al dia a la
emisora.

Datos obtenidos:

- Distribucion de la audiencia durante el dia

- Distribucion de la audiencia durante la semana
- Preferencias de la programacion

- Progresion de la audiencia



INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: Poblacién habitual de la emisora.

Pregunta - ¢ A qué horas escucha habitualmente "COPE Melilla"?

A. Mafiana (6h - 12h)
B. Mediodia (12h - 16h)
C. Tarde (16h - 20h)

D. Noche (20h - 1h)

E. Madrugada (1h - 6h)

Andlisis general

Respuesta Porcentaje de seguidores

Mafiana 51,7%
Mediodia 9,2%
Tarde 17,2%
Noche 18,4%
Madrugada 3,5%
60% - O Porcentaje de seguidores

50% \\
40% ~

30% \
20% - \
10% - \

O% T T T
Mafiana Mediodia Tarde Noche Madrugada

Distribucién de la audiencia durante el dia

Los resultados obtenidos son un reflejo del horario mas comun de sintonizacién de la
emisora. Lo que no significa que no la sigan fuera del horario mas habitual.




INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: Poblacién habitual de la emisora.

Pregunta - ¢ Qué dias de la semana suele escuchar "C  OPE Melilla"?

Analisis general

Respuesta Porcentaje de seguidores

Lunes 16,7%
Martes 16,7%
Miércoles 16,7%
Jueves 16,7%
Viernes 18,9%
Sabado 8,3%
Domingo 6,0%

20%
18% +
16% -
14% ~
12% -
10% -
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6% -
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0%
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo

Porcentaje de seguidores

Distribucién de la audiencia durante los dias de la semana




INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: Poblacién habitual de la emisora.
Pregunta - ¢ Tiene preferencia por algdn programa en concreto?

A. Si
B. No

Andlisis general

Resp / Grupo Porcentaje

Si 45,2%
No 54,8%
45,2%
asi B No

54,8%

Los habituales de "Cadena COPE" siguen, en orden de mas a menos, los siguientes
programas: Progrma de Jiménez Losantos, las tertulias en general, "El Tirachinas" y los

informativos.




INFORTECNICA
REF:son-copemelilla01/d07

Muestra: Poblacién que conoce la emisora.

Pregunta - ¢ Sigue la emisora: mas, igual o menos qu e el afio pasado? ... ¢y la
radio en general?

A. Mas

B. Igual

C. Menos

D. No sabe / no contesta

Andlisis general

Porcentaje de  Porcentaje de

Respuesta seguimiento de seguimiento de
la emisora la radio
Mas 19,7% 20,7%
Igual 71,1% 62,8%
Menos 1,3% 7,9%
No sabe 7,9% 8,6%

O Porcentaje de seguimiento de la emisora

l Porcentaje de seguimiento de la radio

Mas

Igual

Menos

No sabe

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0 60,0% 70,0% 80,0%

Progresion de la audiencia



