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Muestra 507 personas.

Margen de error de la Trabajando a un nivel de confianza del 95,5% (dos
muestra sigma), el margen de error es inferior al 5% para el

conjunto de la muestra.

Universo Poblacion mayor de 15 afios de Madrid capital y
provincia de Cuenca.

Tipo de entrevista Telefonica, aleatoria y de distribucién proporcional
a la extensién de la poblacion, obteniendo una
muestra proporcional y significativa de cada grupo
de sexo y edad.

Fecha del sondeo Octubre y noviembre de 2007

Horario de las entrevistas Entre las 18:00 y las 22:00 horas de los dias
laborales.
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Mas informacién en:
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RADIO INTERCONTINENTAL ALCANZA UN 8,7 POR CIENTO
DE SHARE EN MADRID EN OTONO, SUPERANDO UN 10 POR
CIENTO DURANTE LA PROGRAMACION LATINA DE LA
EMISORA

En el dltimo estudio realizado en noviembre de 2007 en Madrid capital y en las
provincias de Cuenca, “Radio Intercontinental” alcanza en Madrid un tiempo de
audiencia de 10,4 minutos diarios sobre el conjunto de la poblacién y obtiene un 8,7
por ciento de share. En Cuenca a nivel de toda la provincia alcanza un dos por
ciento de share.

En Madrid, “La Inter” es conocida por tres cuartas partes de la poblacion y seguida
de forma habitual por cerca del 700.000 personas que dedican a la emisora una
media de 45 minutos. El desplazamiento de los habitos de audiencia hacia Internet
no afecta a los seguidores de “Radio Intercontinental”, adultos y sobretodo mayores,
lo que origina que el share de la emisora supere el ocho por ciento en Madrid y
también en Toledo, alcanzando un tres por ciento en extensas areas de la Meseta,
al este y sur de Madrid. Por otra parte, gracias a la onda media, la audiencia
potencial de la emisora supera 10 millones de personas.

En el dltimo estudio realizado, se hace patente ademas, la elevada audiencia
durante el mediodia y la tarde, horas que tradicionalmente ofrecen menor
dedicacion a la radio, por el elevado seguimiento de la programacion dedicada al
publico latino. La cuota en esa franja horaria supera ampliamente un 10 por ciento
de share.

La cuota de audiencia, GRP’s global de la Inter se aproxima a 250.000 radioyentes.
Al tratarse de una emisora de onda media, en el conjunto de su indefinible area de
difusion, el nimero de radioyentes debe incrementarse todavia mas.

“Radio Intercontinental” tiene un amplio porcentaje de adeptos, que responden con
gran fidelidad a la buena oferta de programacién que presenta la “Inter". Por otra
parte, los mayores de 50 afios, los grandes seguidores de la emisora, prolongan
cada vez mas su tiempo de audiencia de radio y son fieles a este medio, como
muestran los Ultimos sondeos realizados. Sin duda, la publicidad dirigida a dicho
grupo puede encontrar en la “Inter” la mejor respuesta, ademas de sectores donde
la AM muestra claras ventajas, como el transporte...



Analisis cuantitativo de la audiencia de la emisora por areas

Datos obtenidos en cada area

- Grado de conocimiento de la poblacion respecto al nombre de la emisora.
- Frecuencia de seguimiento.

- Nimero de personas que siguen la emisora habitualmente.

- SHARE

- GRPs

- Calidad de recepcion.

- Horas de dedicacion diaria a la emisora

























































